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二、说明、目录、图表目录

        远洋运输主要有集装箱运输和散货运输。事实上，国际航线上的船舶营运业也只是远洋

运输业的一个重要组成部分，当前国际上普遍采用的远洋船舶的运营方式可分为两大类，即

班轮运输和租船运输。广义地说，除主要经营国际航线的船舶运输业务的船舶营运业外，本

身拥有船舶，但并不自行经营运输，而将船舶用于出租的船舶租赁业；本身没有货物或船舶

，而以代办或代理本来应由货主或船公司自行办理的业务为经营业务的货运代理业或船舶代

理业；以及以促使定舱、租船或买卖船舶交易的成交，作为交易双方的媒介，以代为洽谈生

意为主要业务的经纪人(broker)；乃至港口的装卸、理货业等，都应属于远洋运输业。

        班轮运输又称定期船运输。是指船舶按事先制定的船期表(时间表)在特定的航线上，以既

定的挂靠港口顺序，经常地从事航线上各港间的船舶运输。班轮运输的费率也相对固定。班

轮运输可分为两种形式：     

(1)   

核心班轮:即定线定期班轮,是指船舶严格按照预先公布的船期表运行,到离港口的时间是固定

不变的也就是所谓真正的定线定期班轮运输。这是班轮运输的主要形式。       

(2)   

另一种是定线不一定定期。是指虽有船期表，但船舶到离港口的时间有一定的伸缩性；也有

固定的始发港和终到港，但中途挂靠港则视货源情况可能有所增减。   

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国远洋运输行业前景展望与投资战略研究报告》共十

四章。首先介绍了中国远洋运输行业市场发展环境、远洋运输整体运行态势等，接着分析了

中国远洋运输行业市场运行的现状，然后介绍了远洋运输市场竞争格局。随后，报告对远洋

运输做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国远洋运输行业发展趋势与投资预测。您若

想对远洋运输产业有个系统的了解或者想投资中国远洋运输行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章  远洋运输行业发展综述

1.1  远洋运输行业定义及分类



1.1.1 行业定义

1.1.2 行业主要产品分类

远洋运输(ocean shipping)是使用船舶跨越大洋的运输。对中国籍船舶而言，批准其进行远洋运

输，即确定其运输航线，意味着该船舶为进出境船舶。参与远洋运输即是行走国际航线。它

是海洋运输的一种，也是整个运输业的组成部分。若从地理概念理解，远洋运输是指以船舶

为工具，从事跨越海洋运送货物和旅客的运输。然而，从运输业务的关系来理解，远洋运输

则是指以船舶为工具，从事本国港口与外国港口之间或者完全从事外国港口之间的货物和旅

客的运输，即国与国之间的海洋运输，或者称为国际航运(international shipping)。     

集装箱运输   

集装箱运输是指将一定数量的单件货物装进集装箱内进行的运输。船舶在特定的航线上，按

照公布的船期进行规则的、反复的航行运输。普通集装箱的尺寸有两种：20尺和40尺，20尺

的容积为33立方米，限重21吨；40尺的容积为67立方米，限重26吨。不足整箱的，按拼箱走。

      

拼箱运输   

拼箱方式是指承运人或其代理人根据货类性质和目的地，将分属不同货主但流向相同(去同一

目的地)的两票或两票以上的货物分类整理后，集中拼装在一个集装箱内，经海关检验并对集

装箱施加铅封后予以运输[2]。       

班轮运输   

班轮运输又称定期船运输。是指船舶按事先制定的船期表(时间表)在特定的航线上，以既定

的挂靠港口顺序，经常地从事航线上各港间的船舶运输。班轮运输的费率也相对固定。       

租船运输   

当前国际上普遍采用的海上船舶的运营方式可分为两大类，即班轮运输和租船运输。租船运

输又称不定期船运输，是相对于班轮运输，即定期船运输而言的另一种海上船舶的运营方式

。它和班轮运输不同，没有事先制定的船期表、航线、挂靠港口也不固定，具有灵活的特点

。   

1.1.3 行业主要商业模式

1.2  远洋运输行业特征分析
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